Der blinde Fleck beim Export

Krea 2: Agentur fur interkulturelle visuelle Kommunikation

Mit langjahriger Marketingerfahrung in beiden Markten und genauer Kenntnis der
deutschen und der franzdsischen Bildsprache ermdglicht KreA2 die subtile Anpas-
sung lhrer Botschaften. So dass sie auf dem Exportmarkt wirken und zugleich die
Identitat und die Werte lhres Unternehmens vermitteln.

Unser Ziel:

Die Unterschiede zwischen der Wahrnehmung eines franzosischen und eines
deutschen Kunden entschlisseln. Und eine Bildsprache von treffender
emotionaler Wirksamkeit schaffen, die Ihre Kunden passgenau erreicht.
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